


Daglig dekning for norske aviser og magasiner
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w2021
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Totalt Digitalt Papiraviser Papirmagasiner

Kilde: Kantar Forbruker & Media. Alle tallene er nettotall. Det har vaert metodiske endringer de siste arene, og mer info om dette ligger her:
60 Nettavisene gjelder MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M, og fra 2020 inngar ogsa rene digitale aviser som E24 og Nettavisen.
2019/2020: Det digitale grunnlaget bygger pa januar 2020. Papir gjelder for hele perioden 2019/2020. eAvis er samlet inn i 1Q-2Q 2020.
2020/2021. Digitale grunnlaget (inkl. eAvis) bygger pa 2Q 2021. Papir gjelder for hele perioden 2020/2021.

FORBRUKER & MEDIA


https://kantar.no/medier/qa-for-de-nye-malingene-for-avis-magasin-og-online/

Vekst i daglig dekning for digitale medier avtar

Daglig dekning 1997 - 2022
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Kilde: Kantar Forbruker & Media.
Strgemming: F&M MGI fra 2021 og 2012-2020 er CATI. Podkast: Interbuss 4Q 2015, F&M MGI 2016-2020, F&M CATI fra 2021.




Redusert daglig dekning for paplrutgaver

Prosent

G kutter sendagsavisen
Nord-Norge

[Amedia-bygget i Oslo. Foto: E

Tre Amedla-awser kutter i
papir. Dette gjor de gvrige
regiondirektgrene

onsernsjef i Polaris Media, Per Axel Koch, under fremleggelsen av kvartalsrapporten for Q4 i 2022. Foto: En

Polaris ser for seg
papirkutt allerede i ar|

Konsernsjef i Polaris Media, Per Axel Koch. er klar pa at mange av avisene i konsernet vil matt;
frekvens-kutt i lopet av de neste tre arene.

Papirmagasiner 19

61 65 71 77 80 83 85 87 93 97 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Kilde: Daglig oppslutning om papiravis 1961-2022. Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futseeter 1998).



Forventningsbarometerets hovedindikator - justert for sesong « A L D R I TI D LI G E R E H A R VI
ot MALT LAVERE @KONOMISK
FREMTIDSTRO»

S SIS

N b
4 \{-_& T
4 ,\\_b "'If\lh k
inans Norge og Kantar Public

Kilde: Finans Norge og Kantar Public.

MEDIEBEDRIFTENE




4 av 10

HAR FATT EN MERKBART STRAMMERE
ODKONOMI | LAPET AV DE SISTE 12
MANEDENE

3¢ Yo

AV ABONNENTENE HAR SOM FQ@LGE
AV DETTE SAGT OPP MINST ETT
ABONNEMENT

(TV-abonnement, stremming, avis
eller podkast)




"The consensus is
that this year will be
more focused on the
retention of existing
subscribers, rather
than adding new
ones."

World Association
A/ of News Publishers




DIGITAL VEKST-

SAMTIDIG SOM F/ARRE VIL
BETALE FOR AVISER 0OG
MAGASINER

BLIR 2023 -

ARET DA
ABONNEMENTSMODELLEN
SPRAKK?






Andel opplag for ulike aviskategorier

Andel titler fordelt pa aviskategorier

Andre M Lokalaviser under 10000

B Nasjonale aviser B Nasjonale nisjeaviser M Lokal-/regionavis 35000+

Lokalaviser 10000-34999 MW Lokalaviser 4000-9999 M Lokalaviser under 4000

MBL og LLA - Opplagstall andre halvar 2022 , opplag for ulike aviskategorier, i prosent.



Opplagsutvikling — arlig utvikling
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Endring siste 12 mnd _
-0,5
-1

MBL og LLA — Opplagstall 2018 — 2022
Endring, sammenlignbare titler per ar, mot tilsvarende periode foregaende ar
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Opplagsutvikling 1960 - 2022
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Opplagsutvikling 2021 - 2022

Totalt

Kun digitalt

Komplett -9,3

Kun papir -12,6

-20 -15 -10

MBL og LLA — Opplagstall 2022
Endring, sammenlignbare titler, andre halvar 2022 vs. andre halvar 2021
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Digitalt opplag
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(eAvis)

Opplagsutvikling — antall titler
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233 SAMMENLIGNBARE TITLER




Opplagsutvikling 2014 - 2022

2539 2591 2594

2272 2349
2153
I | | | I I
2014 2015 2016 2017 2018-2 2019-2 2020-2 2021-2 2022-2

m Totalopplag

MBL og LLA — Opplagstall 2014 — 2022
Totalopplag i hele 1000: Tall inkludert nye titler per rapportering (ikke sammenlignbare titler)



DIGITAL KOMPLETT
(inkl. eAvis)

Abonnement og lgssalg Digital- og papirutgaver i Abonnement og lgssalg
kombinasjon

Opplag publiseres fra og med f@rste halvar 2020 fordelt pa de tre hovedkategoriene Digital, Komplett og Papir.
Summen av disse utgjgr netto opplag.

MEDIEBEDRIFTENE



Det digitale opplaget gker fortsatt

Prosent
58

35

Kun digitalt

MBL og LLA — Opplagstall 2018 — 2022.
Totalopplag: Tall inkludert nye titler per rapportering (ikke sammenlignbare titler)

11

Kun papir

53

49

Komplett

Andre halvar 2018
Andre halvar 2019
B Andre halvar 2020
B Andre halvar 2021
Andre halvar 2022



Endringer komplett - per kategori

Totalt 9,3
. . -9,1
Nasjonale aviser
. L -7,9
Nasjonale nisjeaviser
| okal-/regionavis 35000+ -10.1
Lokalaviser 10000-34999  "11/®
. -9,6
Lokalaviser 4000-9999
. -5,1
Lokalaviser under 4000
-15,0 -10,0 -5,0 0,0

MBL og LLA — Utvikling i heldigitalt opplag pa sammenlignbare titler. Andre halvar 2022 vs. andre halvar 2021.
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@kt digital bruk i kombinasjonsabonnement

35
Bruker mest papiravisen

53

47
Bruker mest nettavisen

~—_ _F
2022
W 2017
17
Bruker like mye
17

l_\ I

Vet ikke/usikker

.
=

Kilde: Betaling for nyheter 2022



1,5 millioner heldigitale abonnement

1501
1381
1230
986
806
494
269

148

= B
2014 2015 2016 2017 2018-2 2019-2 2020-2 2021-2 2022-2

MBL og LLA — Heldigitalt opplag i hele 1000, 2014 — 2022.
Tall inkludert nye titler per rapportering (ikke sammenlignbare titler)



Vekst i heldigitalt opplag - per kategori

Prosent
Totalt 7,6

- - 2,8
Nasjonale aviser

. o 11,8
Nasjonale nisjeaviser

| okal-/regionavis 35000+ 7,3

| okalaviser 10000-34999 9,4

Lokalaviser 4000-9999 11,1

| okalaviser under 4000 17,8

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0 18,0 20,0

MBL og LLA — Utvikling i heldigitalt opplag pa sammenlignbare titler. Andre halvar 2022 vs. andre halvar 2021.



Opplagsendring for ulike aviskategorier

07 Prosent
Nasjonale aviser '
| o -1,6
Nasjonale nisjeaviser
| | -0,5
Lokal-/regionavis 35000+
05 Andre halvar 2022 vs. 2021
| okalaviser 10000-34999 '
0,4
| okalaviser 4000-9999
0,6
| okalaviser under 4000
4,0 2,0 0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0

MBL og LLA - Differanse netto opplag pa sammenlignbare titler. Andre halvar 2022 vs. andre halvar 2021.



Andel opplag for ulike aviskategorier

Prosent
11 1 7

Nasjonale aviser Nasjonale nisjeaviser Lokal-/regionavis Lokalaviser 10000- Lokalaviser 4000-9999 Lokalaviser under 4000
35000+ 34999

B Kun papir ™ Kun digitalt = Komplett

MBL og LLA — Opplagstall andre halvar 2022, totalopplag



Opplag: Norges stgrste aviser

over 25 000
Ve 08
Aftenposten 222
Dagbladet 10 *| tallene for VG
| . Q
Dagens Neeringsllv - e —— o opplagstal
. bade for VG (41 600)
Bergens Tidende m——— 0 og VG + (266 900)
Adresseavisen m———————C ° |
64
Stavanger Aftenblad  ne— | tallene for Dagbladet
Feedrelandsvennen e 37 inngar opplagstall
33 Andre halvar 2022
K|a55§kampe” — N ] bade for Dagbladet
Romerikes Blad —32 B Andre halvar 2021 (25 100) og Dagbladet
Morgenbladet  — Pluss (85 000)
Finansavisen s 31
Bergensavisen i 28
Drammens Tidende 27
SUNNM@rsposten 27
NOFd|yS e 20
0 50 100 150 200 250 300

MBL og LLA — Opplagstall andre halvar 2022 - Netto opplag per tittel, i hele 1000



Dette skremmer

tyrkerne

VG+
(+4 402)

VG+ gker mest

a0

avisa OSLO ME

Z

Y

SISTE (+) Alt sd lystut-naer  11:26 (+) Tilstanden
kjeden konkurs og 70 mannen som ble sla
ansatte mister jobben: -... Vika er alvorlig

Diesellekkasje i naerheten
av Smestad skole

{+ .

Altsa Iyt ut- naer
kieden konkurs og 70

AVISA OSLO
(+2 482)

Skuffelse i Agder: -

Jorunn har like stor
stotte som Ida

DAGEN
(+2 269)



OPPLAG UNDER 4 000

l_l d STEINKJER // KONGSVINGER
arstad =

SISTE (+) Thomas fra Harstad 15 min Vold i drosjel Atte ungdommer drakk péi

blir ny kommunedirekter Harstad Esso-taket - ble bortvist av

NYHETSSTUDIO

(® Meldte fraombrann-
var ovelse

Nytt parti vil inn i

Voldidrosjekoeni Harstad
kommunestyret

Full fyr i Steinkjer: Her brenner

Gjemte 130.000
bygget ned +

tabletter i hulrom: -
Domt til seks ars fengsel

ANNONS@RINNHOLD ADSEROBIL

Flere husstander i Lia

Thomas fra Harstad blir fortsatt uten vann

ny kommunedirektor
iHarstad STEINKJER24 MITT KONGSVINGER
(+863) (+650) (+465)




a0 =

avisa OSLO MENY

SISTE (+) Altsa lystut-naer  11:26 (+) Tilstanden
kjeden konkurs og 70 mannen som ble sl3
ansatte mister jobben: -... Vika er alvorlig

Diesellekkasje i nerheten
av Smestad skole

boallity .

Altsalystut-n3er
kieden konkurs og 70

AVISA OSLO
(+2 482)

OPPLAG 4 000-9 999

Eidsvoll Ullensakers =,

SISTE (+) | mai apner det nye  10:25 Refser merkin;
kommunehuset: - Dette skal  bred: - Lett a bli lurt
bli et godt og langsiktig...

Refser merking av
bred: - Lett a bli lurt

Imai apner det nye
kommunehuset:

EIDSVOLL ULLENSAKER BLAD
(+800)

Tordstrands Blad =

bli tvunget til 4 flytte
etter 30 ar: - Ble sagt
at det kunne skje fort

NORDSTRANDS BLAD
(+543)



8

Bussjaforen apnet

flasken 0g tok en stor
slurk: - Sa veldig
gale ut

BERGENSAVISEN
(+898)

OPPLAG 10 000-34 999

Fikk postkassen
sprengt for tredje
gang: - Det er mye
annetde kan finne pa

TRONDER-AVISA
(+744)

Her er verdsmeisteren
med medaljefangsten: -
No skal eg heim til
familien. Det blir veldig
godt

L Mees

HALLINGD@LEN
(+539)



Hovedtrekk avis ...

TOTALOPPLAGET FOR NORSKE AVISER ER 2.594.000

58% ER KUN DIGITALT




Hovedtrekk avis ...

TOTALOPPLAGET (NETTO OPPLAG) GAR SVAKT TILBAKE MED
0,5 % FRA ANDRE HALVAR 2021

KOMPLETT GAR TILBAKE MED 9%
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Hovedtrekk magasin

TOTALOPPLAGET FOR NORSKE PAPIRMAGASINER ER 958 000

‘ DET BLE SOLGT 30,4 MILL. BLADER I FJOR



Voksen kvinne og bolig/interigr med stgrst opplag

Voksen kvinne 222 297
Bolig, interigr 20L 299
Aktualitet, TV - | 15
INNSIkE, GkoNOMi  p— 2022

W 2021

; 60
KVinNe o — =

Jakt, friluft  p— Totalopplag
. 958 000

Helse, |iVSSti|, mat I s

0 50 100 150 200 250 300 350

MBL - Netto opplag pr. utgivelse 2022, i hele 1000



Opplag: Norges 10 stgrste blader

Hjemmet

Se og Her tirsdag
Familien

Vi over 60

Norsk Ukeblad

Her og Na

Vakre Hjem og Interigr
Allers

Lev landlig

Hytteliv

MBL - Netto opplag pr. utgivelse 2022, i hele 1000
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HISTORISK: DA SKOGSARBEIDERNE SPISTE SOM EN GAMP

&ftcnpol'ten NR2 - 2023 - KR139,-
matir |\|0r :

P INSPIRASJON p KULTUR P MILJQ p OPPSKRIFTER p HISTORIE

% BRIMIS BESTE

Maglsk| Det sier Arne Brimi om sin burgerav
kvernet storfekjott, karamellisert og med god ost
og lok. Salaten serveres ved siden av.

~ BAK3
' - e I LEKRE
’vz ST g BROD

P
mwup ‘- T :
med 100 retter pa‘ JREE A . 24

festbordet

timer i

ROMME GIR
- MATEN SMAK

AFTENPOSTEN MAT FRA NORGE

(+296)



DU FINNER ALLE TALL PA

medietall.no

>

] Al

Lever inn oppgave Avis og Nettavis Magasin og Ukeblad
Skjema for utfylling Offisielle opplagstall for aviser og Offisielle opplagstall for magasin og
nettaviser ukeblad
Presentasjoner Analyser Q&A
Presentasjoner publisert ifm. opplagstall Analyser publisert ifm. opplagstall Regelverk og informasjon til utfylling av
oppgave
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