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MAGASIN

Mediehusenes opplagstall




* Totalopplaget for norske magasiner er 1 . 7 1 2 . 938 eks.

* Totalopplaget gikk tilbake med prosent pa sammenlignbare titler

* Det ble solgt 46 miI I I blader i fjor, mot 51 mill. aret far.

- Det kom til 2 nye titler, 7 titler er ute av malingen
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Kvinne- og interigrblader har st@rst opplag

Voksen kvinne
Bolig, interigr
Aktualitet, TV

Kvinne I 167 378

Ung, tegneserie M 90 306
Innsikt, pkonomi N 7 760
Bil, bat m—— 72 736
Sport, reise, vitenskap I 62 945
Helse, livsstil, sunnhet m— ——— 6 637
Jakt, friluft E— — 61 501
Mann I 41 393
Mat I 32110
PC, lyd, bilde e 27 924
Foreldre mmmmmm 25559
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Netto opplag pr. utgivelse pa sammenlignbare titler



Opplagsendring pr. magasinkategori

Bolig, interigr
Innsikt, skonomi
Kvinne
PC, lyd, bilde
Mat
Voksen kvinne
Bil, bat
Aktualitet, TV
Helse, livsstil, sunnhet
Jakt, friluft

-1,7 IR

-3,7 I

-3,8 I

-3,8 I

-5,7 I

-6,1 I

-6,1 I

-8 I
-8,3 I

Ung, tegneserie -9,8 I

Sport, reise, vitenskap -10,5 I

Mann -10,8 I
Foreldre -20,9 |
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Differanse netto opplag pa sammenlignbare titler, i prosent



Opplag: Norges 10 stgrste blader

Hiemmet I 137 489
Se og Hgr tirsdag I 101 046
Familien I 51213
Viover 60 I 66 391
Her og Na I 63 755
Norsk Ukeblad I 5 628
Pondus IS 5057
Allers IS /2 823
ViMenn I 41393
Aftenposten Innsikt I /0472
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Netto opplag pr. utgivelse



Interigrblader er opplagsvinnere ogsa i 2017
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MAGASIN

Mediehusenes lesertall




Stabil lesing av magasiner

* Samlet sett en stabil utvikling fra 2016 til 2017: +1,2 prosent pa
sammenlignbare titler

e 25 prosent av den norske befolkningen (12 ar +) leser daglig minst et
magasin pa papir.

* | snitt ble et magasin tatt frem og lest/tittet i 3,3 ganger. 60 prosent av
magasinenes sider blir lest/tittet i hver gang man tar fram magasinet.
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Kilde: Kantar Media. Magasinundersgkelsen (MU)



Mat- og foreldreblader far flest lesere

Matblader

Foreldre

Jakt/friluft
Innsikt/@konomi
Bil/Bat

Aktualitet & TV

Bolig og interigr
Helse/Livsstil/Sunnhet
Kvinne
Tegneserie/ung
Sport/reise/vitenskap
Voksen kvinne

PC, lyd og bilde

Mann
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Kilde: Kantar Media. Magasinundersgkelsen (MU)
Nettolesertall for grupper for sammenlignbare grupper.



Norges 10 mest leste blader

lllustrert Vitenskap I 6/
Hjemmet |8, £ 53
Tegneseriebladet PONDUS I, 51
Se og Hgr Tirsdag I, 437
Donald Duck & Co I, 312
Her & Na I, 307
Viover 60 NS, 001
Familien I, 27/
Aftenposten Historie NN 255
Norsk Ukeblad I, 27
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Nettolesertall i hele 1000



Magasiner med stgrst leservekst
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Kilde: Kantar Media. Magasinundersgkelsen (MU)



A-magasinet mest leste avismagasin pa papir
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A-Magasinet
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AVIS

Mediehusenes opplagstall
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* Av 226 aviser hadde 105 opplagsfremgang
* opplagsvekst pa prosent av avisene
* Totalopplaget (netto opplag) er stabilt med O, 7 prosent vekst for aviser tilsluttet MBL og LLA

* Papiropplaget sank med 6,4 prosent - digitalopplaget gkte med 8,7 prosent

* Totalopplaget er na . eksemplarer.
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@kt andel digitalt opplag
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Opplagstordeling: Lokalaviser
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Opplagstordeling: Storby dagsaviser og nisjeaviser
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Opplagsendring for ulike avistyper

Lokale fadagersaviser 0,1%

Lokale dagsaviser 1,4 %

Nisjeaviser 2,0%

Storby dagsaviser _ 4,3%

-12,0 % -10,0 % -8,0 % -6,0 % -4,0 % -2,0% 0,0 % 2,0% 4,0 % 6,0 %
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Differanse netto opplag pa sammenlignbare titler, i prosent



Opplag: Norges stgrste mediehus

Aftenposten
Verdens Gang - pluss
Verdens Gang
Dagbladet

Bergens Tidende
Adresseavisen
Stavanger Aftenblad
Faedrelandsvennen
Aftenposten Junior
Morgenbladet

Romerikes Blad

115120
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I 32 700
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AVIS

Mediehusenes lesertall
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Flere leser aviser pa mobil enn pa papir

* Mediehusene har en hgy og stabil dekning pa 81 prosent pa
landsbasis

e Samlet sett pa tvers av alle enheter opplever mediehusene i snitt en
tilbakegang pa 3,8 prosent.

* Avisenes malte nettaviser i F&M gar tilbake med 3,6 prosent — mens
de malte mobilutgavene gker med 7,4 prosent. eAvisene gker med
9,5 prosent.

* Avisenes papirutgaver gar tilbake med 9,2 prosent

MEDIEBEDRIFTENE
Kilde: Kantar Media/ Forbruker&Media.
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Mobil gar forbi papiraviser i daglig dekning
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Kilde: Kantar Media/ Forbruker&Media.



De 10 stgrste mediehusene i samlet dekning

\/G | 2351
Dagbladet I 1405
Aftenposten IIIIIIIIENEEENEGEGNGNGNGNGNGNGNN 1180
Dagens Neaeringsliv I /357

Bergens Tidende I 278

Adresseavisen I 243
Stavanger Aftenblad I 180

Klassekampen I 138
Bergensavisen I 128

Fadrelandsvennen [ 115
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MEDIEBEDRIFTENE
Kilde: Kantar Media/ Forbruker&Media. Lesere i hele 1000 (Netto)



Norges st@rste papiraviser — over 50 000 lesere

Aftenposten

VG

Dagbladet

Dagens Naeringsliv
Adresseavisen
Bergens Tidende
Stavanger Aftenblad
Klassekampen
Morgenbladet
Finansavisen
Feedrelandsvennen
Dagsavisen
Sunnmgrsposten
Vart Land
Romerikes Blad
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Papir, nett og mobil: VG
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Papir, nett og mobil: Dagbladet
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Papir, nett og mobil: Aftenposten
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MediePortalen

http://medieportalen.kantar.no
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